






Prowadzone w całym kraju badania dotyczyły tego, 
z jakich polskich produktów Polacy czują się dum-
ni, jakimi chcieliby się chwalić za granicą i jakie 
są przez nich faktycznie używane. Wynikiem badań 
jest lista Wizytówek Polskiego Produktu.

Lista została sporządzona na podstawie Indeksu Zaufania do 
Marki. Badania przeprowadzono w lipcu 2008 roku. 
Jako rodzima marka ciesząca się największym uznaniem, 
najczęściej uży tko wana i naj bardziej godna polecenia 
wytypo wany został przez Polaków Wedel. Marka zdobyła 
32,6 punktów w 100-punktowym indeksie zaufania. W ka-
tegorii produktów gospodarczych wysokie miejsce zajęły 
marki Zelmer (21,2 pkt) i Polar (18,5 pkt). Wśród materiałów 
budowlanych najczęściej wymieniany był Atlas (15,1 pkt), 
nato miast wśród kosmetyków Dr Irena Eris (11,6 pkt). 

Wśród wymienia-
nych marek, pytani wskazywali najczę-

ściej pro dukty spożywcze. Poza Wedlem, dużą renomą 
cieszą się w oczach Polaków producenci napojów (Żywiec 
Zdrój – 28,4 pkt, Hortex – 24,1 pkt, Cisowianka – 12,4 pkt) 
i alkoholi (Tyskie – 23,1 pkt, Żywiec – 21,9 pkt, Żubrówka – 
17,4 pkt), a także marki takie jak: Goplana (10,7 pkt), Łaciate 
(8,4 pkt), Majonez Kielecki (4,8 pkt). Poza produktami spo-
żywczymi, wysoko uplasowało się także kilka marek produk-
tów innych branż np. Amica (15,4 pkt), Śnieżka (8,0 pkt), 
Vistula&Wólczanka (11,1 pkt), Opoczno (11,3 pkt), Solaris 
(2,5 pkt), Fakro (1,6 pkt), W.Kruk (4,4 pkt), Bella (4,2 pkt). 
W całej branży telekomunikacyjnej jako jedyny wskazany 
został Polkomtel (2,0 pkt) – operator marki Plus.
Przeprowadzone przez TNS OBOP badania nadal służą dys-
kusji na temat tego, jakie produkty mogą być wizytówką 
Polski w świecie oraz co zrobić, by rozwijały się one jeszcze 
szybciej ciesząc się coraz lepszym wizerunkiem. 

Badania przeprowadzono w lipcu 2008 roku na reprezentatywnej próbie 
1005 respondentów w wieku powyżej 15 lat. Sondaż Omnimas opierał się 
na wywiadach „twarzą w twarz” w domach respondentów.

ART. SPOŻYWCZE

Wedel 32.6 Herbapol 8.2

Winiary 17.1 Morliny 7.9

Pudliszki 14.8 Kamis 7.5

Łowicz 11.7 Lubella 6.7

Sokołów 11.4 Majonez 
kielecki 4.8

Wawel 11.2 Jutrzenka 4.8

Bakoma 11.2 Łowickie 
(mleko) 3.8

Goplana 10.7 Białe (mleko) 1.9

Prince Polo 9.6 Grycan 1.6

Krakus 9.4 ŚREDNIA 9.8

Łaciate (mleko) 8.4 ODCHYLENIE 
STAND. 6.7

NAPOJE

Żywiec Zdrój 28.4

Hortex (soki) 24.1

Tymbark 20.2

Kubuś 15.9

Nałęczowianka 14.2

Cisowianka 12.4

Muszynianka 10.1

Fortuna (soki) 7.3

Hoop 6.9

Staropolanka 5.0

Jurajska 4.9

ŚREDNIA 13.6

ODCHYLENIE 
STAND. 7.9

ALKOHOLE

Tyskie 23.1

Żywiec 21.9

Żubrówka 17.4

Wyborowa 11.8

Sobieski 9.1

Żołądkowa 7.8

Chopin 7.3

Okocim 6.8

Żubr 6.8

Starka 1.2

ŚREDNIA 11.3

ODCHYLENIE 
STAND. 7.2

INNE MARKI

Orlen 8.8

Lotos 4.8

Orbis 4.6

W.Kruk 4.4

Bella 4.2

Batycki 2.6

Solaris 
(autobusy) 2.5

Plus 2.0

Unimil 1.5

Witchen 1.0

ŚREDNIA 3.6

ODCHYLENIE 
STAND. 2.3

GOSPODARCZE

Zelmer 21.2

Polar 18.5

Amica 15.4

Krosno 
(Szkło) 3.1

Emalia 0.9

ŚREDNIA 11.8

ODCHYLENIE 
STAND. 9.2

DOM

Opoczno 11.3

Cersanit 5.8

Black Red 
White (meble) 5.8

Koło 5.6

Fabryka Mebli 
Swarzędz 5.4

Kler (meble) 2.4

Paradyż 1.6

Bydgoska 
Fabryka Mebli 1.5

Armatura 
Kraków 1.2

Sanplast 0.9

Wajnert 
(meble) 0.3

ŚREDNIA 3.8

ODCHYLENIE 
STAND. 3.3

ODZIEŻ

Vistula 
Wólczanka 11.1

Ryłko 6.8

Wojas 4.4

Próchnik 4.0

Garnitury 
Bytom 3.7

Monnari 2.1

Badura 1.7

Pabia 1.6

Ochnik 1.0

Hexeline 0.9

ŚREDNIA 3.7

ODCHYLENIE 
STAND. 3.2

KOSMETYKI

Dr Irena Eris 11.6

Ziaja 9.6

Soraya 9.6

Joanna 5.2

Kolastyna 4.0

Dax Cosmetics 2.9

Eva 2.3

ŚREDNIA 6.5

ODCHYLENIE 
STAND. 3.7

B. BUDOWLANA

Atlas 15.1

Dulux (farby) 8.7

Śnieżka (farby) 8.0

Decoral (farby) 5.4

Gerda 5.1

Cekol 4.2

Sokółka (okna) 2.7

Oknoplast 2.4

Porta (drzwi) 1.8

Fakro 1.6

Barlinek (podłogi) 1.4

Stolarka Wołomin 0.8

Nowy Styl 
(krzesła) 0.7

ŚREDNIA 4.4

ODCHYLENIE 
STAND. 4.1

ALKOHOLE

Tyskie 23.1

Żywiec 21.9

Żubrówka 17.4

INNE MARKI

Orlen 8.8

Lotos 4.8

Orbis 4.6

GOSPODARCZE

Zelmer 21.2

Polar 18.5

Amica 15.4

ODZIEŻ

Vistula 
Wólczanka 11.1

Ryłko 6.8

Wojas 4.4

B. BUDOWLANA

Atlas 15.1

Dulux (farby) 8.7

Śnieżka (farby) 8.0

NA ZLECENIE DEMO EFFECTIVE LAUNCHING DLA I FORUM 
POLSKIEGO PRODUKTU KUPUJ NASZE.PL

WYNIKI BADAŃ TNS OBOP POLACY WSKAZALI PRODUKTY, KTÓRE SĄ 
 WIZYTÓWKĄ POLSKI  



TRZY ETAPY KAMPANII KUPUJ NASZE.PL

FUNDACJA DAJESZ PRACĘ.PL – program Kupuj Nasze.PL
ul. Flisacka 3a, 30-114 Kraków, tel. 012 636 81 18
Kontakt: koordynacja – Aneta Musiał 605 310 104
sprzedaż – Aneta Warszawa 509 482 275
PR – Michał Zębik 605 310 919 
www.kupujnasze.pl, www.forumpolskiegoproduktu.pl

Program edukacyjny 
dla pracowników fi rm, klientów, 
podwykonawców

Kampania społeczna „Kupuj Nasze.PL” 
(tv, outdoor, prasa, radio)

Kampania reklamowa 
produktów, z których Polacy są dumni

Przyłącz się do kampanii.
Dołącz do zespołu roboczego.

Przyspiesz swój rozwój.


